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第一部分：概述 

近年来红枣市场不容乐观，产量居高不下，下游需求低迷的利空影响下，

年后价格先涨后跌企稳运行，截止六月底较年初价格上调 7.53%。由于红枣属

于季产年销品种，供应大于需求，枣农收益连年低下，故无优势种植区不乏弃

种、套种抛荒现象存在，我农预计今年产量将有一定程度减少。下半年新产季

产量如何还需跟踪调查，原因之一距离下树期时间长，坐果情况以及天气等不

确定性因素尚存，如产量无明显下降，价格难有明显起色。 

第二部分： 2021 年红枣上半年市场回顾  

一、红枣市场价格先扬后抑趋于平稳 

  

2021 年上半年红枣价格走势先涨后跌企稳运行。每年春节前是红枣消费旺

季，也带动价格上涨，春节过后，对于滋补类红枣的需求降低，价格震荡下行，

由于五月份入库成本的增加，好货价格持续坚挺。 

上半年三月份是红枣价格高点，春节期间是红枣消费旺季，主销区一级红

枣平均价格在 4.38 元/斤，春节过后旺季需求告一段落，价格震荡下行，五月

后价格弱稳运行，目前品质不错的一级红枣价格在 3.9 元/斤，较去年同期上涨

4.67%。 
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红枣主销区价格走势图（单位：元/斤） 
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2021 上半年基本面情况回顾 

1、供应情况 

表 1 2021 年产量面积调研 

类型 2019 年 2020 年 2021 年 E 

全国产量（万吨） 746.40 710 650 

全国种植面积（千公

顷） 
297.92 270.83 210 

注：2021 年为预估产量，仍需关注后市天气等特殊影响情况再作修改调整。 

近年来由于红枣种植收益逐年降低，无优势种植区枣树不乏砍伐，套种抛荒等情况发生，

据统计2021年新疆阿克苏及阿拉尔地区较为明显，其他地区种植面积也有不同程度的减少。

另人工成本及物料费用的增加，也降低了人们对枣树的投入。6月中旬局部地区遭受冰雹及

暴雨天气，但影响甚微，进入二季度要关注的是雨水和高温天气，如连续出现恶劣天气将

对红枣产量及质量有一定影响。 

2、需求情况 
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红枣在南方北方市场的销售形式存在差异化。北方消费红枣以大枣居多，包括灰枣、骏枣、哈

密大枣等等，其中以灰枣、骏枣居多，品牌比较分散，消费者购买后多作零食食用，哈密大枣炒制

后做茶饮。南方消费以灰枣为主，多用红枣来煲汤，而加工品红枣蜜饯、脆枣等在南方市场颇受欢

迎。 

3、红枣细分产业占比 

 

根据近年来各细分产业的平均增长情况来看， 今年上半年，原枣加工占比约在 71%，粗加工产

品占比 13%，深加工产品占比在 16%。 

4、库存情况 
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红枣在南方北方市场的销售形式存在差异化。北方消费红枣以大枣居多，包括灰枣、骏枣、

哈密大枣等等，其中以灰枣、骏枣居多，品牌比较分散，消费者购买后多作零食食用，哈密大

枣炒制后做茶饮。南方消费以灰枣为主，多用红枣来煲汤，而加工品红枣蜜饯、脆枣等在南方

市场颇受欢迎。 

5、出口情况 

 

2021 年上半年（1-5 月）我国红枣出口总量为 9171.35 吨，较去年同期上升 2984.91 吨，同

比上升 48.25%。我国红枣年出口量占不足总产量的 1%。出口国家主要以东南亚国家华人为主。 

我国是红枣的生产大国，进口量相对较小，虽然今年的进出口量比往年同期要多，但是这个

数量不足以影响红枣供需关系。出口量方面呈每年递增的趋势，但绝对数量依旧偏低，所以，

总的来说出口对国内红枣供需影响有限。 

第三部分：2021 下半年市场展望 

（一）、2021 下半年基本面情况展望 

供应情况：2021 下半年预计红枣产量在 650 万吨左右。部分无优势种植区面积的减少以及枣

农收益连年降低甚至亏损的情况时有发生，叠加今年人工成本、化肥等种植成本涨幅较高，导

致部分枣农投入减少。加上近期正处于坐果期，高温天气频发，枣树存落果现象，如继续高温，

座果率将受影响，虽然新疆主产区枣树树龄多在 15 年左右处于盛产期，但年度增量有限，故

产量将有一定减少，但仍难改供过于求的局面。 
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需求情况：红枣季节性消费明显，春冬旺，夏秋淡，且红枣属于非必需品，人们对红

枣需求量有限。后疫情时代人们消费能力的下降导致人们对非必须品的选择谨慎。红枣加

工企业也逐渐转型从原枣向深加工产品过渡，研发新产品来提高产品卖点。 

（二）、2021 下半年价格走势展望 

红枣目前处于高供给，低需求的局面，下游消费能力的下降更加降低了人们对非必须品

的选择，随着 2020 年红枣逐渐消化，距离新季红枣下树四月有余，业内人士重心放在新

季红枣的产量及质量上，据了解，今年种植成本增加，人工物料费的大幅上涨，农民受益

降低，利空占主导，不乏有部分贸易商对今年红枣持悲观心态，价格难有有力支撑。 

新季红枣关注点：   

1、 红枣下树前的天气变化 

2、  新产季红枣产量及质量 

3、 物料成本的变化 

4、 枣农后期种植心态 

总结：近年来无优势种植区经济收益减少或亏损，叠加疫情影响红枣流通阶段性受阻，

目前种植面积仍供过于求，预计新产季红枣价格不会有太大变化，按品质一般统货价格在

3-5 元/公斤左右，优质种植区统货价格将在 5-8 元/公斤。 
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